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«  Nous  avons  écrit  et  structuré  ce  manuel  de  250  pages  «  à  l’ancienne  »,  avec  l’intention  d’aider  les
professionnels à décrypter ensemble les réseaux sociaux.

Et  surtout  y  voir  plus  clair  dans  ce  véritable  raz-de-marée  social  (mobilité,  jeux  sociaux  et  gamification,  social
commerce,  publicité,  réseau d’entreprise,  marque employeur  et  recrutement…) et  ainsi  mieux mesurer  et
analyser les enjeux et les actions possibles pour les entreprises. »

Le Manuel est co-écrit avec Ludovic Bonneton – Directeur Digital International de Yves ROCHER.

Vous retrouverez nos analyses, conseils et méthodologies ainsi que les tribunes de Professionnels reconnus
de l’Internet :

Christian Gatard, Consultant en prospective et Partenaire de Gatard et Associés
Patrick Robin, président de 24h00-Boosket
Alain Garnier, CEO de Jamespot
Bruno Massiet du Biest, CEO de Plyce
Jacques Froissant, CEO du cabinet de recrutement Altaïde
Arnould Moyne, Product Manager chez Radarly/Linkfluence

Le  Manuel  est  préfacé  par  Gilles  Babinet,  serial  entrepreneur  et  président  du  conseil
d’administration de Captain Dash, Eyeka, MXP4 et Digibonus et nommé le 25 juin 2012, « Digital
Champion  »  par  la  ministre  déléguée  au  Numérique  Fleur  Pellerin  auprès  de  Nelly  Kroes,  la
commissaire européenne chargée du Numérique.

Ce livre est dédié aux PDG, DG, directeurs digitaux, directeurs marketing, directeurs commerciaux, directeurs de
la  communication,  responsables  marketing,  responsables  de  la  communication  qui  souhaitent  optimiser  la
visibilité  de  leur  entreprise  sur  ces  plateformes  et  cerner  au  mieux  les  nouvelles  attentes  de  leurs
consommateurs.

Consultez le Communiqué de presse Manuel du Social Media Marketing, Comprendre les Réseaux
Sociaux ! – Laurent Rignault – Ludovic Bonneton

N’hésitez pas à diffuser auprès de vos contacts … et sur les réseaux sociaux !
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Vous  avez  la  possibilité  d’accéder  à  la  lecture  de  plusieurs  pages  du  «  Manuel  du  Social  Media
Marketing,Comprendre  les  Réseaux  Sociaux  »  écrit  pat  Laurent  Rignault  et  Ludovic
Bonneton directement sur :Nous avons souhaité donner la parole sur chacun des chapitres du Manuel
du Social Media Marketing à des experts dans leur domaine. 
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Christian Gatard, Consultant en prospective et Partenaire de Gatard et Associés
Patrick Robin, président de 24h00-Boosket
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Jacques Froissant, CEO du cabinet de recrutement Altaïde
Arnould Moyne, Product Manager chez Radarly/Linkfluence
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Le  Manuel  est  préfacé  par  Gilles  Babinet,  serial  entrepreneur  et  président  du  conseil
d’administration de Captain Dash, Eyeka, MXP4 et Digibonus et nommé le 25 juin 2012, « Digital
Champion  »  par  la  ministre  déléguée  au  Numérique  Fleur  Pellerin  auprès  de  Nelly  Kroes,  la
c o m m i s s a i r e  e u r o p é e n n e  c h a r g é e  d u  N u m é r i q u e .
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Les deux auteurs du Manuel Social Media Marketing, Comprendre les Réseaux Sociaux !

Laurent Rignault

Expert en Stratégies Digitales
Laurent Rignault est spécialisé en Stratégies Marketing et de Communication Digitale sur le Web et notamment
les Réseaux Sociaux.
Au-delà de sa connaissance du Web et de ses acteurs, Laurent Rignault s’appuie sur une excellente maîtrise du
monde de l’entreprise et de ses enjeux stratégiques et commerciaux. Expérience acquise pendant plus de 20 ans
en tant que Directeur Marketing, Commercial Multicanal et Communication au sein d’entreprises leaders dans les
secteurs des Nouvelles Technologies, Télécoms et Médias.

Il est le fondateur de :

Expertisme : L’Agence Conseil en Transformation Digitale & Agence Digitale Full Service 
SOS-e-réputation.com, Les solutions pour sauver, protéger et défendre votre e-réputation sur
le Net ! – Agence de e-réputation pour les entreprises
Auteur et conférencier sur les réseaux sociaux, il est également modérateur depuis 2010 à SMX Paris du
Cycle “Avancé” et “Spécial SEO” de la série de conférences en Search Marketing, la plus importante au
monde qui présente les meilleurs experts en la matière https://smxfrance.com/
Suivez-le sur LinkedIn
Suivez-le sur Twitter : @laurentrignault

Ludovic Bonneton

Ancien de L’Oréal (Marketing L’Oréal Paris) et Sciences Po Paris, Ludovic Bonneton développe depuis plus de 10
ans des activités en forte croissance. Il a notamment fondé et dirigé ImmoStreet.com en 1999, depuis fusionné à
Se Loger puis coté en bourse. Il passe aussi 4 ans comme Directeur des Ventes Directes de Pierre & Vacances où
il gère 150 M euros de CA en faisant passer la part des ventes Internet de 10 M à 80 M.
Il est aujourd’hui Directeur Digital International de Yves Rocher.

Suivez-le sur LinkedIn
Suivez le sur Twitter : @ludovicbonneton

Quelques retombées du Manuel Social Media Marketing, Comprendre les Réseaux Sociaux !Et aussi
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Le Manuel Social Media Marketing, Comprendre les Réseaux Sociaux est disponible dans toutes les
bonnes librairies traditionnelles et on-line au prix de 24 €.

Pour le commander en ligne :


