
Comment construire sa stratégie digitale ? Laurent Rignault, fondateur et CEO de l’agence Expertisme : “Le
site de l’entreprise est la clé de voûte de la communication digitale, l’objectif étant de générer du trafic”.
Les nouvelles technologies décuplent les possibilités de communication. Si le site internet de l’entreprise est
aujourd’hui  l’élément central,  il  est  aussi  utile de se constituer une communauté via les réseaux sociaux
(Facebook, LinkedIn, Viadeo, Twitter, Youtube, Instagram, Pinterest…). L’utilité de chacun de ces réseaux
dépend évidemment de la stratégie de communication mise en place.
Aujourd’hui, il existe de nombreux outils capables de simplifier votre façon de communiquer sur les réseaux
s o c i a u x .  H o o t s u i t e  o u  B u f f e r  e n  s o n t  d e  t r è s  b o n s  e x e m p l e s .

Pour plus d’informations sur nos diverses prestations digitales ou formations digitales, contactez-
nous au 01 42 66 36 42.


